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dersitz-Marke der Teilnehmer ist R6-
mer (54,3 Prozent) mit deutlichem
Abstand vor Recaro und Maxi Cosi. Bei
Beleuchtung und Gliithbirnen vertrauen
die meisten Leser Hella (71,6 Prozent).
Konkurrent Osram liegt nur acht Pro-
zent dahinter. Bei Batterien und Werk-
zeugen gilt Bosch als Nummer eins.
Das Bankgeschift ist fiir Autoherstel-
ler mitterweile eine feste Einnahme-
quelle. Mit giinstigen Versicherungen
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und niedrigen Zinssitzen der hausei-
genen Banken versuchen sie, die Kun-
den enger an ihre Marken zu binden.
Besonders erfolgreich agiert aus Sicht
der Leser hier Volkswagen. Die VW
Bank ist mittlerweile die gréBte Auto-
bank in Europa.

Wie man durch geschickies Marketing
an Beliebtheit gewinnen kann, zeigt Brembo.
Der Hersteller von Bremssétteln und
-scheiben prdsentiert seinen Namen
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nicht nur prominent auf Ausstattungs-
listen, sondern auch auf den Brems-
sdtteln von Automodellen. Brembo
kann damit den Branchenriesen Bosch
auf den zweiten Rang verweisen. Auch
Getriebespezialist ZF legt mehr Wert
darauf, den eigenen Markennamen zu
spielen — mit Erfolg.
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