‘Modell Rameder macht Schule

Seminarfacharbeit des Boll-Gymnasiums beleuchtet Marketingkon’zept

Saalfeld/Munschwitz. Mit dem
Einfluss von Marketinginstru-
menten auf das Kaufverhalten
der Konsumenten beschiftigte
-sich ein Schiilertrio des Boll-
Gymnasiums in Saalfeld. :

Als Gegenstand der Unter-
suchung entschieden sich Kevin
Stoltz, Joe Scholer und Thai
Nguyen Duy fiir das Unterneh-
men Rameder aus Munschwitz,
das nach eigenen Angaben
einen Jahresumsatz von mehr
als 50 Millionen Euro erzielt

und als Anbieter fiir Anhinger-
kupplungen und Transportzu-
behor ein wichtiger Arbeitgeber
in der Region ist. Marketinglei-
ter Jens Waldmann bot sich als
AuRenbetreuer an und begleite-
te die drei Gymnasiasten durch
das Projekt, das sich mit dem
komplexen Wirkungsgeflecht
zwischen Marketingaktivitaten
und Kundenwiinschen beschéf-
tigte und das das Trio mit viel
Akribie auf mehr als 35 Seiten
umsetzte.

Uber das gelungene Projekt
freuten sich nicht nur die Semi-
narfachlehrer, sondern auch Ra-
meder. Nicole Trautsch, Mit-
arbeiterin der Geschiftsfiih-
rung: ,Die Systematik, die hier
nach wissenschaftlichen Krite-
rien erstellt wurde, bietet auch
fiir uns noch wertvolle Erkennt-
nisse.“ Als Dank iiberreichte sie

. den drei volljahrigen Schiilern

und Fahranfingern jeweils

einen Gutschein fiir ein Fahr- -
* sicherheitstraining.

Mit Stolz zeigen Schiiler vom Heinrich-Ball-Gymna-
siumihren Gutschein fiir das Fahrsicherheitstraining.
Rechts Nicole Trautsch, Mitarbeiterin der Geschafts-

fithrung bei Rameder. Foto:Jens Waldmann



